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Iniciativas para
relanzar un textil

- queacusa la crisis

O Los lideres del sector presentaran en la Feria
Monografica Texprocess de Francfort soluciones
tecnolégicas para contrarrestar la caida del consumo,
que castiga por igual a pequefias y grandes empresas -

O Patricia Iglesias

s o] :
Cuarenta y dos empresas espafiolas
han confirmado su participacién
en la Techtextil 2011, que tendrd
lugar del 24 al 26 de mayo en
Francfort, junto a Texprocess. En
lanuevaferia se ofrecerdn solucio-
nes para mejorar la sostenibilidad
en la industria de la confeccién y
en otros procesos textiles. Alre-
dedor de 500 empresas se dardn
cita en una superficie de exposi-
cién de 50.000 metros cuadrados
para presentar los dltimos avan-
ces en mdquinas, instalaciones,
procedimientos y servicios para
la industria de la confeccién y el
procesamiento textil, asi como in-
novadoras soluciones logisticas y
de TI(Tecnologia Informdtica) para
dicho sector. Se espera la presencia
de alrededor de 25.000 visitantes
especializados.

Con motivo de la feria se organi-
zard también la plataforma de Sour-
cing Source it! La demanda de prdc-
ticas comerciales éticas no es nue-

NUEVO PORTAL

vaen laindustria dela confeccidn,
pues cuando al consumidor occi-
dental de los productos de textiles
hay algo que le desagrada lo denun-
cia en voz alta y los medios de co-
municacién dedican a la empresa
en cuestion articulos negativos, al-
go que puede provocar la ruina de
cualquier marca. Explotacion la-
boral, trabajo infantil, salarios de

hambre, horas extras forzosas: ca- -

si todos los exportadores abordan
hoy en dia esos temas.

NUEVAS SOLUCIONES

En el negocio de la moda son tan
importantes la belleza como la ra-
pidez. La logistica intraempresa-
rial, en la que cabe incluir las dis-

tintas plantas y sucursales de una

empresa productora, no sélo tiene
que ir sobre ruedas sino que tam-

. bién debe ser flexible.

Los programas informaticos por
unladoy el transporte o el almace-

namiento fisico por otro, deben es-

_tar perfectamente ajustados entre

st; de lo contrario, puede originar-

A

Espariol y de alta gama

La moda espafiola cuenta con un
nuevo canal de comercializacién

online. Net-trendy.com, es un por-

‘tal de moda donde se promocionan

y venden disefios exclusivos Made
in Spain de temporada. La web que
estd presente en la Red desde di-
ciembre del 2010, tiene como fun-
damento la promocién del disefio
espariol. .

«En www.net-trendy.com se pue-
den encontrar creaciones tanto de
disefiadores emergentes como con-
sagrados, siempre bajo el vinculo
de la calidad y exclusividad del di-
seno espafiol», comenté Sonia Ber-
nal, directora del proyecto.

Asi disefiadores como Alonsize,
‘Monic, Maria Lafuente, Sard, Ana
M. Nadal, Ion Fiz, Fernando Claro,
Myriam Gallego, Jose Miro, Dime
Romeo, Esther Amo, Lola Cruz y

Titi Borrds, presentan prendas de

- vestir, calzado, complementos y jo-

yas, muchos de los cuales se elabo-
ran en forma exclusiva tras la peti-
cion del cliente.

- La web, que es 1til en cualquier
pais del mundo, no funciona como
un outlet, sino.que trabaja solamen-
te con colecciones de temporada y
precios de disefiador por lo que en
algunos casos puede que el precio
sea menor al que se puede encon-
trar en otras tiendas. En cualquier

-caso, en ninguna otra tienda onh- -

ne y con venta de temporada, lo
precios podrdn ser menores que en

. Net-Trendy. De momento, el por-

tal cuenta con 3.000 visitas men-
suales, pero la previsién de la em-
presa es situarse en las 9.000 visi-
tas mensuales a finales del préxi-
mo mes de junio. :

se el caos en cualquier momento.

La fabricacién de camisas para
caballero parece facil a primera
vista, pero esa impresion es muy
engafiosa: 10 tallas multiplicadas
por cuatro ajustes, por tres longitu-
des de manga y por 50 materialesy
colores dan como resultado 6.000
variantes distintas en el abanico de
ofertas. Cada variante se compone
de un tejido exterior, dos entretelas,
ballenas para el cuello, botones, al
menos tres etiquetas, hilo de cos-
tura de dos tipos, papel de seda,
refuierzos, agujas/pinzas, bolsa con
impresion... entre 15 y 20 caracte-
risticas individuales. En funcién
del disefio (cldsico, moda joven,
casual, etc.) todo ello varia. Y hay
que afiadir etiquetas para colgar,
botones de recambio, bordados o
grabados.

Para muchos de estos elementos
hay estdndares consagrados, pero
las innovaciones en formas y teji-
dos son la chispa de cada colecci6n.
Hay que incitar a los consumidores

~mediante las novedades. Ahora es-

NET-TRENDY.COM

TU SITIO ONLINE DE MODA EXCLUSIVA

tan de moda los pies de cuello, las
partes interiores de los pufios, los
canesues de espalda y las tapetas de
botones con motivos de contraste.

¢ADIOS A LOS REGISTROS?
Lavieja ficha de registro ya no pue-
de sortear con la suficiente maes-
trfa estas nuevas exigencias. Lo
ltimo en ese &mbito son progra-
mas sofisticados que, ademds de las
listas de piezas, ofrecen imdgenes
e informacion sobre inyventario,
asf como cémputos aproximados
sobre cifras de pedidos.

MODA COMPLEMENTOS

Todas las creaciones que figuran en el portal son de disefiadores espaiioles

Actualmente hay que afiadir a todo
ello circulares, instrucciones de tra-
bajo, imdgenes y textos para la tien-
da por internet, confirmaciones de
pedidos y facturas, asi como diver-
sas opciones de evaluacién. En el
sector de la confeccién de Europa
Occidental es también habitual
incluir la conexién con Edifact,
el estdndar internacional para el
intercambio de datos electréni-
cos. Teniendo en cuenta el fuerte
entrelazamiento entre naciones
que tradicionalmente existe en la
industria de la confeccidn, seria”
muy ttil contar con versiones lin-
giifsticas de los contenidos, sobre

-todo en turco y en chino mandarin.

Sin embargo, hay una notable
resistencia a la aplicacién de los
ultimos avances en este campo, por
la desconfianza en la plena cohe-
rencia de los sistemas TI, ya que a-

- veces se han ido desarrollando por

determinados usuarios soluciones

.independientes que crecen con el

tiempo; porque la introduccién de
nuevos sistemas con la empresa
en pleno funcionamiento es una

* iniciativa costosa y complicada;

y porque en las pymes del sector
existen muchas reticencias al pro-

" cesamiento y la comunicacién di-

gital de todos los datos. Todas estas
cuestiones se podrdn analizar me-
jor visitando Texprocess y cono-
ciendo sobre el terreno las dltimas
propuestas de la tecnologfa.

RETOS DEL SIGLO XXI :
Hoy en dia el sector atin tiene que
hacer frente a otros retos. En la
actualidad se exige de las empre-
sas que tengan responsabilidad
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Un operario despliega los rollos de hilo de algodén para iniciar el proceso de

confeccién del tejido. La imagen ha sido captada en una fabrica de Shijiazuan,
China, pais que ostenta el liderazgo mundial en produccion textil | £ J. BRoWN / AFP

social, que sean respetuosas con

el medio ambiente, que apliquen
los principios de la sostenibilidad
y de larastreabilidad de sustancias
peligrosas; y todo ello, alolargo de
toda la compleja red de suminis-
tro mundial. Los temas van desde
el trabajo forzoso infantil en los
campos de algodon de Uzbekistdn,
pasando por la cantidad de agua
necesaria para teflir camisetas con
distintas composiciones de algo-
don hasta las emisiones de metano

de las ovejas, que contribuyenala -
destruccion de la capa de ozono,

o las horas extras que se obliga a
. hacer a los trabajadores en las fa-
~ bricas de confeccién chinas. Todos
los aspectos de la cadena de sumi-
nistro tienen consecuencias parala
aceptacion de una prenda de ropa.

PROCESOS COMPLEJOS

_La industria textil y de la confec-
cién es muy compleja, tanto por lo
que respecta ala utilizacion de ma-
terias primas como a las técnicas de
procesamiento. En cada una de las
seis fasesnormalmente necesarias
para la fabricacion de una prenda

i

La industria trata de
ganar rapidez en el
proceso productivo

'y aplicar criterios

medioambientales
mas respetuosos

de ropa se producen numerosos y
diversos efectos adversos para el
medio ambiente. Los procesos de
hilado, tejido y fabricacion de telas
influyen negativamente en la ca-
lidad del aire, y consumen mucha
electricidad. :
Para los procesos de tefiido y
estampado se necesitan enormes
cantidades de agua y productos
quimicos, y puede liberarse a los
medios aéreo y acuético una gran
cantidad de sustancias volatiles

- especialmente peligrosas para la

salud. Dedicando una atencién es-
pecial ala sostenibilidad del sector
textil se consigue ahorrar costes
en toda la cadena de valor y opti-

mizar los procesos de produccion.

Estas ventajas en el precio pueden
trasladarse alos clientes. Yes que,
casi el 5% de todo lo que acaban
en los vertederos municipales son
residuos textiles, cifra que corres-
ponde a un millén de toneladas
de textiles al afio. Segun datos del
Banco Mundial, la contaminacion
industrial del agua dulce es atribui-
ble en un 20% al procesamiento
textil y al tefiido de telas y prendas.

Para la fabricacién de una tinica
camiseta de algodon se requiere
alrededor de 2.600 litros de agua
dulce. Cada afio se consumen en
todo el mundo un billén de kilo-
vatios hora con el fin de cubrir las
necesidades de toda la industria
textil, lo cual correspande al 10%
del total de emisiones de CO2> del
planeta. Cada vez mds comprado-

‘res exigen la rastreabilidad de la

existencia de sustancias peligrosas
desde las materias primas hasta el
suministro del producto acabado.
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La tecnologia impone criterios

en la mercadotecnia de 1a moda.
Ahora la firma Mango ha puesto

enmarcha unainnovadoraaccién

publicitaria aportando un singu-
lar mobiliario urbano. Se trata de
OPIs interactivos para apoyar su
campafia de primavera-verano
2011, que tiene presencia en la
propaganda exterior, cine, revis-
tas, Internet y television. La ac-
cién se prolongard hasta el pro-
ximo martes, 11 de abril.

Estos OPIs interactivos, situados

enubicaciones estratégicas de las:

ciudades de Barcelona y Madrid,
ofrecerdn alos transetntes la po-
sibilidad de usarla tecnologia tdc-
til para verlas dltimas tendencias
de la nueva coleccion de la mar-
ca y decidir al momento qué es
lo que mejor les queda. Ademds,
tendrdn la oportunidad de com-
partir su look preferido a través
de la aplicacion que permite co-

nectarse alasredes sociales Face-

book y Twitter.

Los usuarios de esta aplicacién
podran también disfrutar del vi-
sionado de un capitulo de la serie
Quéme pongo by Mango, de una du-
racion aproximada de ocho mi-
nutos, imdgenes del dltimo des-
file con la coleccion Primavera/
Verano 2011 e imagenes de Boar-
ding Pass, un video realizado por

el famoso fotégrafo estadouniden- -

se Terry Richardson que se usard
en la campafia. :

La tecnologia tdctil empleada
emula las principales funciones
del mousede un ordenador y fun-
ciona a través del cristal, logran-
do que el usuario navegue con la
aplicacion at tocar directamente
en el drea de la pantalla. Ademds,
los OPIs se han iluminado con hi-
leras de ldmparas leds en el con-
torno de la creatividad por cada
una de sus caras, logrando asi ma-

yor visibilidad. Esta innovadora

iniciativa de mobiliario urbano
estard presente en los siguientes

Estar ala ultimayanoesirala

las redes sociales supone un re-
troceso muy importante dentro
de la industria textil, por eso, fir-
ma que se precie (0 que no tanto),
firma que estd en Facebook, Twi-
“ter, Tuenti... ademds de tener pagi-
nawebyrealizarla venta en Red.
Asf, la marca de ropa interior,
lencerfa y bafio del Grupo Corte-
fiel, Women's Secret, ha adaptado
“completamente el disefio de su
pagina web con el fin de hacerlo
accesible a cualquier smartpho-
ne. Ademds, ha desarrollado una
aplicacion especifica para termi-
nales iPhone.
La marca ha adaptado su web-
site para que navegar y comprar
desde cualquier smartphone y

moda. Ahora, estar presente en .

enclaves de Barcelona: Plaza Ca-
talunya 9 (junto a Rambla Cata-
lunya); Avenida Diagonal 545, es-
duna con Entenza; Plaza Univer-
sidad 7, junto a Pelayo; Paseo de
Gracia 24, y Diagonal 471, esqui-
na con Villarroel.

En Madrid, las ubicaciones se-
rdn las siguientes: Gran Via esqui-
na Carretera de San Vicente; calle
Princesa esquina Marqués de Ur-
quijo; Principe de Vergara esqui-
na Goya; calle Goya esquina Ge-
neral Diaz Porlier; y calle Ouren-
se a 50 metros de Raimundo Fern- -
nandez Villaverde.

PARTICIPACION BLOGUERA

La cadena también ejecuta el
Mango loves fashion bloggers, con
blogueros de diferentes paises que
muestran sus habilidades estilfs-
ticas. La accion estd dividida en
dos etapas y cuenta con siete blo-
gueros de alcance internacional:
la americana Nathalie Sudrez, la
italiana Chiara Ferragni, la mexi-

- cana Andy Torres, la espafiola Sil-

via Garcia, la inglesa Poppy Din-
sey, lasueca Lina Soderstrom y la
francesa Denni Elias.

Enla primera etapa, que tuvo lu-
gar en El Hangar-Design Center,
los blogueros tuvieron que crear
dos looks, que se presentaron en
la microsite www:mango.com/
fashionbloggers, creado especial-
mente para la ocasion.

La segunda etapa se desarrolla-
rd rd a mediados de este mes, y
consistird en invitar a cada una
de los blogueros a una shopping
night organizada por Mango en
sus respectivos paises, donde po- -
drdn interactuar con la clientela
y dar consejos de estilismo. Una
cdmara y un fotégrafo siguen a
los blogueros en ambas etapas y
editardn un video. El 3 de mayo
se desvelard el nombre del gana-
dor, que recibird 20.000 euros y
se convertird en la nueva It Girl
de la marca.

© . Tambiénen eliPhone

dispositivo movil con acceso a
Internet sea mucho mds fdcil y
rdpido. También ha creado una
aplicacién especifica para termi-
nales iPhone que estd ya dispo-
nible en el App Store. Segtn la
firma, las visitas mensuales de la
tienda online se sitian de media
por encima de las 300 mil visitas

- (datos de Google Analytics) y el

60 por ciento son provenientes
de Espafia. .

El resto de las visitas son in-
ternacionales, principalmente
de Francia, Alemania, UK, Bél-
gica y Portugal. La presencia de
Women’s Secret en el canal de
venta online se remonta al afio
2000, cuando se lanzé la primera
tienda virtual. Desde entonces
no ha dejado de cosechar éxitos.



