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PLAN GLOBAL DE LA MODA 2010

El plan global de la moda estd dividido en tres partes:

1. El plan de ferias.

El plan de ferias engloba las siguientes ferias en sus dos ediciones:

FERIAS PARTICIPACION AGRUPADA

PITTI IMAGINE UOMO |, Florencia

12-15 enero

SIL, Paris

23-25 enero

WHO'S NEXT |, Paris

23-26 enero

PRET -A-PORTER |, Paris

23-26 enero

THE COLLECTIVE-PROJECT-MRKET | - N. York

5-7 enero

CPD IGEDO FASHION WEEK, Disseldorf

7-9 febrero

PURE PREMIER |, Londres

14-16 febrero

THE MAGIC MARKETPLACE (MAGIC, WWD MAGIC) |

16-18 febrero

FASHION COTERIE I, Nueva York

21-23 febrero

PITTI IMMAGINE UOMO lI, Florencia

15-18 junio

SPOSAITALIA COLLEZIONI, Milan

18-21 julio

THE COLLECTIVE- PROJECT II, Nueva York

julio

CPD IGEDO FASHION WEEK, Dusseldorf
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25-27 julio

PURE PREMIER Il , Londres
agosto

THE MAGIC MARKETPLACE (MAGIC, WWD MAGIC)
Il

agosto

PARIS MODE CITY - Paris
septiembre

FASHION COTERIE I, Nueva York
21-23 septiembre

PRET-A-PORTER y PARIS MODE CITY Il , Paris
septiembre

WHQO'S NEXT Il , Paris
septiembre

El grado de apoyo en cada una de las ferias sera el siguiente para las ferias que se celebran en
Europa:

a. Hasta un maximo del 30% en el alquiler del espacio (con un tope subvencionable de
60 m2 por empresa),

b. hasta un maximo del 30% en gastos de decoracion (con un tope de 600 € de ayuda
por empresa),

c. 70% de los gastos de promocidn conjunta.

El grado de apoyo para las ferias celebradas en EEUU es el siguiente:

a. Hasta un maximo del 50% en el alquiler del espacio (con un tope subvencionable de
60 m2 por empresa),

b. hasta un maximo del 50% en gastos de decoracion (con un tope de 600 € de ayuda
por empresa),

c. 70% de los gastos de promocidén conjunta.

2. Plan de Marketing

El objetivo del plan de marketing es la elaboracién de un plan marco de actuaciones que
tengan continuidad en el tiempo en mercados de gran potencial para el futuro.

Se recogen dos vias de actuacidn posibles:
® Facilitar el acceso a la distribucién
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e Potenciar la comunicacién de las marcas que ya tienen la distribucién resuelta en el
mercado objetivo.

Los mercados prioritarios para este plan de marketing son los mismos que el afio pasado
aunque se han ampliado a dos mas, EEUU y China.

Los planes de actuacidn son los siguientes para cada uno de los mercados:

a. México
a. Apoyo a la inauguracién oficial de MEM (Casa de MODAESPANA en
Meéxico)que lleva en funcionamiento desde abril del 2009
b. EIICEX elaborard un directorio de las empresas espafiolas que ya estdn en
Meéxico y el lugar donde pueden encontrar su producto. Este directorio sera un
suplemento de uno de los periddicos de mas tirada en México.

b. Emiratos Arabes
a. Misiones comerciales directas para unas 8-10 empresas que cumplan los
siguientes requisitos:
i. Que tengan experiencia en exportacion
ii. Concepto definido de retail
iii. Capacidad de abrir franquicias
iv. Que ya estén operando con tiendas propias o franquicias en Espaiia u
otros mercados
b. Misiones comerciales inversas para que los distribuidores contactados visiten
las empresas que cumplen con los requisitos anteriormente mencionados.

c. Rusia
a. Misiones comerciales directas con empresas que exponen en la CPM, y no
cuentan con distribucién, ademds de aquellas que han perdido al distribuidor
o ya han realizado esfuerzos fallidos en este mercado
b. Misiones inversas de compradores a la feria de la SIMM
c. Plan de medios para apoyar a las empresas que ya cuentan con distribucion en
este mercado, con el objetivo de potenciar la comunicacion de estas marcas

d. China

a. Misidn directa a la feria Expo franquicias de Beijing (16-18 abril 2010)
b. Encuentro empresarial durante la feria de Beijing




e. EEUU

b.
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Contratacién de un introductor para que promueva marcas espafiolas
interesadas en el mercado. Un maximo de 5 empresas que tengan un producto
gue segun el introductor tengan aun cabida en un mercado tan saturado como
el estadounidense.

Plan de medios para empresas que ya tiene organizada su distribucion.

3. Plan de Marcas

Se ha elaborado un nuevo plan de marcas que se publicara a partir de febrero/ marzo en la

pagina web del ICEX. Los conceptos que se incluiran en este nuevo plan de marcas son los

siguientes:

1. Costes oficina/Show Room

a.

Cuota de participacion

2. Costes de promocién/publicidad

a.
b.

C.

Desfiles/presentacion
RRPP/Prensa

Agencia de comunicacion

3. Muestrarios

a.

Transporte

4. Acceso al mercado

a.
b.

C.

Agenda de contactos en el pais
Asesoria juridica y comercial

Asistencia a ferias (en caso que no esté cubierto por el plan sectorial)

5. Acceso a distribucion

a.
b.

C.

Negociacion de franquicias
Tiendas franquicia
i. Decoracién del local del franquiciado
ii. Apoyo publicitario del franquiciado
iii. Transporte del material de decoracién
Puntos de venta en grandes almacenes
i. Corners en grandes almacenes
ii. Muebles

iii. Decoracion de locales

iv. Sueldos y salarios de empleados en tienda

wwwv.fedecon.es.
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v. Transporte del material de decoracidn
d. Puntos de venta propios
i. Traspaso
ii. Alquileres /compra
iii. Permisos
iv. Montaje/ Decoracidn
e. Contratos
i. Elaboracion del contrato segun legislacion vigente en mercado de
destino
ii. Traduccion al idioma del mercado de destino
6. Registro de marca
a. Registro de marca en el pais interesado

b. Defensa juridica de la marca

Este plan de marcas cubrird solamente las acciones realizadas en los paises marcados como
prioritarios por ICEX. Ademas se podran ir incluyendo otros mercados a medida que se vayan
presentando como una oportunidad por medio de las mismas asociaciones o bien la
Federacidén, asi como ha pasado con los showroom que se estan fraguando en Ucrania y

Republica Checa.

Este plan lo puedes presentar para un maximo de 3 mercados durante tres afios consecutivos.
Las auditorias se haran al final de cada afo, y en funcién de lo ejecutado se aprobari el
presupuesto del aiio siguiente.

Los limites a los que se tienen que ajustar las empresas dentro de este plan son los siguientes:

Han de tener un gasto minimo de 30.000€ (Es decir, recibirian una subvencién minima de
9000%€)

El tope de ayuda de ICEX para este plan es de 100.000€ por empresa.
Procedimiento a seguir:

Las empresas que se quieran acoger a este plan tendrdn que presentar un plan estratégico
para uno, dos o tres mercados con un presupuesto donde se limiten a recoger los conceptos
subvencionables que encontrara enumerados en el plan de marcas que os adjunto (aunque
para los nuevos conceptos habra que esperar a la publicacién del plan del 2010).

Este presupuesto tendra que ser lo mas ajustado posible a la realidad porque si ejecutan
mucho menos de los presupuestado puede que le cancelen la ayuda, o que no se lo aprueben
para el afo siguiente. Estos planes normalmente salen a mediados de marzo, con lo cual las
empresas ya habran hecho algunos gastos importantes y pueden deducir, en funcién de lo ya
gastado, la inversidn en ese/esos mercado/s durante el afio completo, siempre dentro de los
conceptos que especifica el propio plan de marcas.
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Obviamente todas las solicitudes de las empresas estan sujetas a la aprobacién por parte de
ICEX, y cuanto antes se elabore y se presente en el ICEX el plan estratégico de la empresa,
antes tendran una reserva presupuestaria para la ejecucién del mismo.

En cuanto se publique el plan de marcas, os avisaremos para que lo tengais en cuenta y las
empresas que lo deseen se puedan acoger a él.

Quedo a vuestra disposicion para aclarar cualquier duda que pudiera surgir,

Reciban un cordial saludo,

Rocio Minguez

Departamento de Promocién Exterior

FEDECON

Federacién Espafiola de Empresas de Confeccion- FEDECON
Alvarez de Baena, 7

28006 Madrid

Tel.: 915158180

Fax: 915635085

Correo: promoex@fedecon.es

alvarez de baena, 7. 28006Madrid
wwwy.fedecon.es.



